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Ubicacidn estratégica

El Pera tiene una ubicacion geografica ideal

Tiene una poblacion de 27.9 millones de habitantes

Su creciente economia esta caracterizada por un fuerte producto interno y una baja
inflacion

Ha suscrito (o esta en proceso de hacerlo) Tratados de Libre Comercio con las principales
economias del mundo

Cuenta con una rigueza arqueoldgica y cultural de mas de 10,000 afios de antigtiedad
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LOS INICIOS

En el dltimo trimestre de 2003, Lima Airport Partners inicio un
trabajo para identificar las oportunidades de mercado del servicio
aéreo para Lima

Los objetivos:

- Atraer a un mayor numero de aerolineas

- Incrementar el nimero de frecuencias de las aerolineas operando ya
desde / hacia Lima

- Incrementar el flujo de turistas
- Contribuir a generar impacto econémico

La metodologia:

- Analisis del mercado aéreo, de las rutas existentes desde y hacia Lima
y de la rentabilidad de las aerolineas frente a planes de incremento
frecuencias o nuevas rutas desde y hacia Lima
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Primeras conclusiones

Quedo claro que los principales mercados hacia el Peru -en
volumen de pasajeros- eran Sudamérica y Norteamérica (80% del
total)

El mercado de EEUU representaba mas del 90% del mercado
norteamericano en ese momento

Sin embargo, el trafico de pasajeros entre Sudameérica y los
principales mercados de Norteamérica via Lima era muy reducido

- Es decir, habia opciones para crecer

- Nos enfocamos en hacer de Lima un centro de operaciones

premier para Sudamerica (hub) LIMA
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Estrategia

Trabajar conjuntamente con el Estado Peruano, a traves de la
Agencia de Promocioén del Turismo (Promperu), para identificar los
verdaderos mercados O/D y para coordinar los esfuerzos de
marketing de aerolineas / mercados potenciales

Definir mecanismos que incentiven a las aerolineas a desarrollar
una ruta o a ampliar su capacidad: el Aeropuerto establece
promociones comerciales (descuentos) y el Estado subvenciona
publicidad de lanzamiento para la promocién de una determinada
ruta en el pais de origen

Evaluar permanentemente la rentabilidad de las rutas y
frecuencias (a traves del analisis de los factores de ocupacion por
vuelo)

Participar activamente en los foros tipo Routes. Los destinos
latinoamericanos no siempre estan en el radar de las grandes
companias aéreas
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Promociones comerciales

Con el fin de promover el aumento de trafico hacia el Pera, LAP
alienta a las lineas aereas a aumentar la capacidad de sus
aeronaves, asi como el numero de sus frecuencias y de nuevos
destinos, mediante las siguientes promociones:

Plan Promocional para Aeronaves de Categoria Superior
Promocion de “Apoyo de ruta”

Promocion para Nuevas Frecuencias Internacionales
Promocion para Nuevas Frecuencias Nacionales

Estas promociones tienen criterios claramente definidos y estan
disponibles para todos, aunque no todos califican para
beneficiarse de ellas

Estas promociones tienen una vigencia limitada
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Vuelos internacionales desde Lima

369 vuelos semanales desde Lima

Ae I’O| Ineas e América Latina: 257 vuelos
e EEUU, Canada: 83 vuelos

= Aerolineas Argentinas e Lacsa - Europa: 29 vuelos
= Aeromexico = Iberia (frecuencias de ida)
= Aeropostal e KLM
= Air Canada e Spirit Airli . .
Spirit Airlines Destinos Nacionales Non-Stop: 14
= AirComet « Taca Per
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e Continental Airline e
» Copa Airlines
e Delta
= Gol
e Lan Airlines

e Lan Peru
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El “Jorge Chavez” como hub

Grupo LAN LanN

T

Destinos latinoamericanos:
- Santiago - Bogota

- Buenos Aires - Sao Paulo

- Guayaquil - La Paz - Santa Cruz
- Caracas - Medellin
- México - Quito

Norteamérica

- Miami, New York, Los Angeles
Europa

- Madrid

Vuelos semanales desde Lima: 307

Taca T r"hl';."..rllu‘ . .

Destinos latinoamericanos:

- Caracas - Sao Paulo
- Bogota - Guatemala
- Guayaquil - San José

- Quito - Medellin

- San Salvador - Montevideo

- Buenos Aires - Rio de Janeiro

- La Paz - Santiago

Vuelos semanales desde Lima: 126
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Pasajeros

Millones de pasajeros
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Carga y correo

Millones de Kilogramos
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Movimientos
(aterrizajes y despegues)

Miles de movimientos
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Desafios

Los aeropuertos latinoamericanos estamos enfrentando la siguiente
coyuntura:

- Crisis financiera de las compaiias aéreas estadounidenses, lo
gue reduce nuestro mercado

- Atractivo que despiertan los destinos asiaticos en las lineas
aéreas europeas: son mercados mas cercanos y rentables que
los latinoamericanos

- Infraestructura aeroportuaria insuficiente al interior de
nuestros paises, lo que limita las capacidades operativas de
nuestros mercados regionales

Pero hay espacio para crecer...
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Graclas
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